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KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Strategie rynkowe 1011102231011145124
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Inzynieria zarzadzania - studia stacjonarne Il (brak) 2/3

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
Zarzadzanie przedsiebiorstwem polski obieralny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
Il stopien stacjonarna
Godziny Liczba punktow
Wyktady: - Cwiczenia: - Laboratoria: -  Projekty/seminaria: 15 1
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogdlnouczelniany, z innego kierunku)
(brak) (brak)

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)
nauki techniczne 1 100%

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca:

dr inz. Marek Golinski

email: marek.golinski@put.poznan.pl
tel. +48 61 665 34 03

Wyadziat Inzynierii Zarzgdzania

ul. Strzelecka 11 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych:

. Posiada podstawowa wiedze z marketingu i z zarzadzania
1 Wiedza:
L. . . | Potrafi zinterpretowa¢ i opisa¢ czynniki wptywajgce na rynkowy mechanizm ksztattowania sig
2 Umiejetnosci: | strategii rynkowych przedsiebiorstwa
3 Kompetencje | Potrafi analizowaé i efektywnie wykorzysta¢ narzedzia marketingowe majgce wptyw na
spoleczne dziatalnos¢ przedsigbiorstwa.

Cel przedmiotu:

Zdobycie wiedzy i opanowanie umiejetnosci z zakresu identyfikacji, opracowywania, oraz dostosowwywania do potrzeb
przedsiebiorstwa i rynku strategii dziatania przedsiebiostwa.

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:

1. Posiada wiedze o znaczeniu i wzajemnych powigzaniach strategii rynkowych - [K2A_WO05]
2. Zna i rozumie sposoby funkcjonowania techniki i narzedzi ksztattujacych strategie rynkowe przedsiebiorstwa. - [K2A_WO08]
3. Posiada wiedze na temat strategii rynkowych i ich wptywu na funkcjonowanie przedsiebiorstwa - [K2A_WO09]

Umiejetnosci:

1. Umie okresli¢ czynniki rynkowe majgce wplyw na dopasowanie wtasciwej strategii rynkowej dla przedsiebiorstwa. -
[K2A_U02]

2. Potrafi dokona¢ klasyfikaciji strategii rynkowych oraz ich powigzania z grupami docelowymi odbiorcéw oraz ofertg
asortymentowg przedsiebiorstwa. - [K2A_UO03, K2A_U06]

3. Potrafi dokonac¢ ekonomicznej oceny wyboru strategii rynkowej. - [K2A_U04]

4. Umie zastosowa¢ techniki i metod badawcze stuzgce wtasciwemu okresleniu strategii rynkowej dla wybranego
przedsigbiorstwa. - [K2A_U05, K2A_U06]

Kompetencje spoteczne:

1. Potrafi w sposob swiadomy i efektywny wykorzystywac¢ nowoczesne technologie teleinformatyczne zaréwno na potrzeby
zawodowym, jak i w zyciu prywatnym. - [K2A_KO06]

2. Potrafi zaréwno w zyciu zawodowym, jak i osobistym postepowac w sposob przedsiebiorczy - [K2A_K06]

3. Potrafi dostrzega¢ zaleznosci przyczynowo skutkowe w realizacji postawionych celéw i rangowag istotnosc¢ alternatywnych
badz konkurencyjnych zadan - [K2A_KO03]
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Sposoby sprawdzenia efektow ksztatcenia

Ocena formujgca: krotkie dyskusje sprawdzajace efektywnos$¢ procesu ksztatcenia, dostosowujgce nauczanie do poziomu
studentéw, a studentom ukazujgce zakres opanowanego materiatu w ramach przedmiotu Strategie rynkowe. Omawianie
poszczegdlnych strategi w odniesieniu do przyjetego przyktadowego przedsiebiorstwa.

Ocena podsumowujgca: opracowanie zawierajgce, wszystkie omawiane strategie, grupowa obrona projektu, podsumowanie
projektu z obrong odbywa sie w 14 tygodniu semestru.

Tresci programowe

Zarzagdzanie marketingowe. Marketing strategiczny. Strategia marketingowa. Ocena marketingowa strategii. Strategie
produktowe (strategia wzrostu i udziatéw w rynku produktu, strategia atrakcyjnosci i sity biznesu, analiza wzrostu produktu na
rynku, strategia przewodzenia na rynku). Strategie cenowe (strategie jakosciowo-cenowe, strategie upustéw cenowych,
strategie cen kryzysowych). Strategie pokrycia rynku. Strategie w procesie komunikacji (strategia kreatywna, strategia
medialna). Strategia rozwoju rynku w oparciu o nowe grupy docelowe. Strategie marketingowe ofensywne | defensywne.
Strategie konkurencyjne. Strategie oparte o pojemnos$¢ | chtonno$¢ rynku. Strategie oparte o analize przestrzenna.
Literatura podstawowa:

1. Analiza rynku, Mruk H, PWE, Warszawa, 2002

2. Analizy marketingowe, Strzyzewska M., Részkiewicz M., Difin, Warszawa, 2002

3. Marketing przedsiebiorstw przemystowych, pod red. Mantura W, Wydawnictwo Politechniki Poznanskiej, Poznan, 2000
4. Zachowania nabywcow jako podstawa strategii marketingowej, Mazurek-t.opacinska K., Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa, 2003

Literatura uzupetniajaca:

1. Analiza rynku, Balicki A, Wydaw. Wyzszej Szkoty Zarzadzania, Gdansk, 2002

2. Marketing partnerski na rynku ustug, Furtak R., PWE, Warszawa, 200

3. Strategiczne zarzadzanie marketingowe, Lambin J.J, PWE, Warszawa, 2001

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Czynnosé Czas (godz.)
1. Zajecia projektowe 15
2. Przygotowanie do poszczegolnych zaje¢ projektowych 10
3. Konsultacje 5

Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci godzin ECTS
taczny naktad pracy 30
Zajecia wymagajace bezposredniego kontaktu z nauczycielem 20
Zajecia o charakterze praktycznym 25
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